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n este nimero del Boletin, estrena-

mos nueva seccién: “Una empresa

de valores”, con la que queremos
incidir en las sefias de identidad de Lo-
terias y Apuestas del Estado. A través de
ella, iremos ahondando en lo que nos
define como empresa, tanto en su estra-
tegia como en la labor diaria de puntos
de venta, delegaciones y trabajadores.
En definitiva, todo aquello que hace de
Loterfas una empresa publica tinica con
una trayectoria de mds de 250 afios.

El primer tema que abordamos en esta
seccion es el valor de la solidaridad, que
se pone claramente de manifiesto en
la colaboracién de Loterfas con insti-
tuciones como la Asociacion Espafola
Contra el Cédncer, la Fundacion para la
Investigaciéon Biomédica del Hospital
Infantil Universitario Nifio Jesus o Cruz
Roja Espafiola. El pasado 8 de junio,
precisamente, realizamos, un afio mds,
el Sorteo Especial Cruz Roja, que consti-
tuye ya una cita habitual —desde 1924—
en el calendario de la Loterfa Nacional.

Otra de nuestras sefias de identidad es el
compromiso con la cultura, que también
hemos vuelto a demostrar recientemen-
te con la organizacién de un sorteo en
el Museo del Prado, coincidiendo con la
celebracién de su Bicentenario. Sin duda,
esta gran pinacoteca nos ha servido mu-
chas veces de inspiracién a la hora de
ilustrar los décimos de Loteria Nacional.
Por eso, hemos querido ir un paso més
alld en nuestra historia comtin cediéndo-
le las capillas originales de esos décimos

Nuestras senas de identidad

para que sean incorporadas a un espacio
virtual en la pdgina web del Museo.

También dentro de ese compromiso con
la cultura, hemos patrocinado tres es-
pectdculos musicales en el Teatro de la
Maestranza de Sevilla y hemos firmado
un acuerdo de colaboracién con el Gran
Teatre del Liceu, para favorecer el acceso
de personas con diversidad funcional.

Por otro lado, queremos compartir con
vosotros las importantes mejoras intro-
ducidas en la distribucioén de la Loteria
de Navidad de cara a la nueva campana,
que han sido consensuadas con los re-
presentantes de la red de ventas

Ademds, nos hacemos eco de los ulti-
mos Desayunos Deportivos de Euro-
pa Press y de la préxima edicion de la
Vuelta a Espafia, asi como de los buenos
datos de audiencia de Loterias Televi-
sién, los premios que han cosechado
El Joker Festival y la pelicula 22 otra
vez, el lanzamiento de nuevas campa-
fias publicitarias —marcadas siempre
por la responsabilidad, en linea con
las recomendaciones de The European
Lotteries—, la emisién de varios déci-
mos conmemorativos y toda la actuali-
dad de las carreras de caballos.

Finalizamos este Boletin acercidndonos
al dia a dia de la Administracion n° 2 de
Villena (Alicante), que ha repartido un
premio millonario de La Primitiva, y vol-
viendo la mirada al pasado de Loterfas a
través de la seccion “Nuestra historia”.
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Un sorteo
entre las Musas

Loterias y Apuestas del Estado se suma
a la celebracion del Bicentenario del Museo del Prado

realizando alli un sorteo de Loteria Nacional.
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ras, que en 1868 pas6 a denominarse

Museo Nacional de Pintura y Escul-
tura, y posteriormente, Museo Nacional
del Prado, abri6 sus puertas al ptblico el
19 de noviembre de 1819 con 311 pintu-
ras de la Coleccion Real, todas de autores
espafioles, colgadas en sus muros.

El Real Museo de Pinturas y Escultu-

En 2019, convertido en la principal insti-
tucion cultural de todos los espafioles, el
Museo del Prado celebra su Bicentena-
rio. Y Loterias y Apuestas del Estado, una
empresa publica comprometida con la
cultura, ha querido sumarse a esta cele-
bracion realizando por primera vez un
sorteo de Loteria Nacional en la que, sin
duda, es una de las mayores y més com-
pletas pinacotecas del mundo.

Su Director, Miguel Falomir, explica: “El
Prado es un museo capaz de entusias-
mar a sus visitantes con infinidad de na-
rraciones: desde las que evocan grandes
gestas de poderosos emperadores en
cuyos dominios no se ponia el sol has-
ta miserables escenas de interior donde
asoman la pobreza, el hambre y el frio.
Desde la Edad Media hasta comienzos
del siglo XX, la capacidad evocadora de
estas imdgenes ha moldeado para siem-
pre la vision de nuestro pasado, hasta
el punto de que no es posible imaginar
otro Felipe IV que el pintado por Velaz-
quez o una imagen de Carlos IV distinta
de la que representa Goya en 1800”.

Y concluye: “El Museo del Prado acoge
este sorteo y agradece que Loterfas y
Apuestas del Estado se una a las celebra-
ciones y conmemoraciones de su Bicen-
tenario”.

Respecto a lo que esta institucion re-
presenta para todos los espanoles, su
Director Adjunto de Conservacion e In-
vestigacién, Andrés Ubeda, sefiala: “No
resulta fécil reducir el valor del Museo
del Prado a unas pocas palabras, porque
realmente su valor es inmenso. Tenemos
mads obras de Rubens que las que existen
en los Paises Bajos, tenemos mds obras
de Tiziano que las que hay en Venecia...
Eso da una idea de lo que es el Museo
del Prado en términos cuantitativos,
pero ademds en el Museo del Prado se
concentra un volumen de belleza y de
calidad como en muy pocos museos.
Podriamos decir que casi en ningin
otro museo del mundo se concentra en
la misma medida”.

Por ello, afirma: “Espafia es conocida por
muchas cosas, y una indudablemente es
el Museo del Prado, que es nuestro. Nos
pertenece a todos”.

El pensamiento ilustrado de Carlos III
dio lugar al edificio de Juan de Villa-
nueva que conocemos hoy, situado en
el Paseo del Prado y concebido inicial-
mente para albergar el Real Gabinete de
Historia Natural. Loterias y Apuestas del
Estado, heredera del espiritu de servicio
publico que impulsé ese mismo monar-
ca en todos los aspectos, no ha querido
dejar pasar la ocasién para manifestar
su adhesién al Bicentenario del Museo
del Prado, por ser esta una institucion
con la que comparte numerosos e im-
portantes valores.

Sala de las Musas
El sorteo de Loteria Nacional tuvo lugar
el 11 de mayo en la Sala de las Musas,

| 6 | BOletin mayo-junio de 2019 « N° 66

El primer premio fue a parar a las provincias de Ciudad Real, Valencia, Almeria, Las Palmas y Soria.

donde se conservan las esculturas co-
nocidas como Musas de la Villa Adriana
(130-140 d. C.), procedentes de la ciu-
dad italiana de Tivoli, que representan a
las divinidades inspiradoras de las artes,
seglin la mitologfa grecorromana.

El Director del Museo del Prado, Miguel
Famolir, y el Director de Relaciones Ins-
titucionales e Internacionales de Lo-
terfas, Manuel Gémez, presidieron un
sorteo que repartia 42 millones de euros
en premios.

El primero, dotado con 600.000 euros
por serie, correspondié al 78.663, vendi-
do en las Administraciones n° 3 de Val-
depefias (Ciudad Real) y n° 2 de Alzira
(Valencia), asi como en los Despachos
Receptores n° 05.575 de Roquetas de
Mar (Almeria), n° 44.050 de Carrizal, en
el municipio de Ingenio (Las Palmas), y
n° 74.045 de Soria.



El segundo premio, de 120.000 euros
por serie, fue para el 78.319 —un nime-
ro muy préximo al del primer premio—,
consignado integramente en la Admi-
nistraciéon n° 7 de Logroiio.

Entre el publico, habfa quienes asistian
por primera vez a un sorteo de Loteria
Nacional y quienes ya habia visto otros
anteriormente, pero nunca en un esce-
nario asi. “El Museo del Prado ha orga-
nizado muchas actividades con motivo
de su Bicentenario, pero esto me parece
Unico”, afirmaba Angel, sentado en una
de las primeras filas.

Muy cerca de €él, Maria reconocia haber
visto otros sorteos ordinarios y alguno de
“El Nifio”, pero aclaraba que este era di-
ferente por el lugar donde se realizaba y
por la celebracién, porque “no todos los
dias se cumplen 200 afios, y menos con
la salud y vitalidad que tiene el Prado”.

@-_ ACTUALIDAD

Una presentacion
muy especial

situada en el edificio Villanueva,

tuvo lugar el 6 de mayo la pre-
sentacién del sorteo del Loteria Na-
cional que iba a celebrarse cinco dias
después en la Sala de las Musas. La
eleccién de ese lugar para realizar la
rueda de prensa no fue ni mucho me-
nos casual, ya que esta es una de las
salas dedicadas a Francisco de Goya
y, concretamente, en ella se exhibe
La vendimia (1786), que fue el primer
cuadro del Prado utilizado como mo-
tivo para ilustrar un décimo de Lote-
ria, alld por 1954.

E n la sala 85 del Museo del Prado,

El acto corri6 a cargo del Presidente de
Loterfas y Apuestas del Estado, Jesus
Huerta, y el Director Adjunto de Con-
servacion e Investigacion del Museo
del Prado, Andrés Ubeda. “Hoy no solo
presentamos un sorteo, sino que pre-
sentamos una historia de tradiciones y
valores compartidos: los del Museo del
Prado y los de Loterfas”, afirmé Jesus
Huerta. Por su parte, Andrés Ubeda se
refirié al sorteo del 11 de mayo como
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“Hoy no solo presentamos
un sorteo, sino que
presentamos una historia
de tradiciones y valores
compartidos:
los del Museo del Prado
y los de Loterias”

Jesus Huerta

“una nueva ocasién de seguir divul-
gando la riqueza patrimonial y artis-
tica aqui atesorada entre quienes son
sus verdaderos y Uinicos propietarios:
el conjunto de los espafioles”.

Los décimos de este Sorteo Viajero es-
taban ilustrados con un fragmento de
la tabla central de El jardin de las de-
licias (1490-1500), de El Bosco, una de
las obras mas famosas y singulares de
cuantas se conservan en esta gran pi-
nacoteca.

Jestis Huerta y Andrés Ubeda, con una reproduccion del décimo del pasado 11 de mayo.
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Alberto Otero / Museo Nacional del Prado
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Loterias ha cedido al Museo del Prado 81 capillas originales, que podran verse en su pagina web.

Arte efimero
y perdurable a la vez

del 11 de mayo se firmé también el

acuerdo en virtud del cual el Museo
del Prado se convertia en depositario de
las capillas originales de los billetes de
Loterfa Nacional ilustrados con obras de
su coleccion —desde 1954 hasta 2019—,
para que formen parte de “Efimera”, un es-
pacio virtual en la pagina web del Museo
(museodelprado.es) que trazard la histo-
ria de la representacion grafica del Prado
a través de objetos efimeros producidos
por él mismo u otros organismos, Como en
este caso Loterias y Apuestas del Estado.

En el acto de presentacion del sorteo

El Director Adjunto de Conservacién e
Investigacion, Andrés Ubeda, explicé que
los museos deben “fomentar la curiosi-
dad para, desde ahi, poder atraer a nuevos
publicos gracias al interés despertado”,
algo que, en su opinién, se cumplia con
el acuerdo firmado con Loterfas. “Para mi
es una enorme satisfaccién comprobar la
voluntad de cooperacion, el espiritu entu-
siasta y el compromiso con la cultura de
esta entidad”, declaré.

Por su parte, el Presidente de Loterias,
Jestis Huerta, manifest6: “Hoy firmamos
el acuerdo mediante el que cedemos 81
capillas de Loteria Nacional dedicadas
desde los afios cincuenta a obras de la
coleccion de este Museo. Nos enorgullece
especialmente que nuestra historia co-
mun se ponga de manifiesto de este modo
yllegue a millones de personas a través de
la pagina web del Museo, porque para Lo-
terias es importante estar donde estan los
ciudadanos”.

“Es una enorme satisfaccion
comprobar la voluntad
de cooperacion,
el espiritu entusiasta
y el compromiso
con la cultura
que tiene Loterias”
Andrés Ubeda
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Dorantes y Marina Heredia

Loterias con la Cultura

SELAE colabora con el Teatro de la Maestranza y el Gran Teatre del Liceu.

orillas del Guadalquivir, la miisi- , ,

Aca y el cante tienen su templo en [ 1o VB (7K1 (1154
el Teatro de la Maestranza de Se-

villa, que esta primavera ha acogido tres

espectdculos patrocinados por Loterias

y Apuestas del Estado: el recital del pia-

nista Javier Perianes (22 de marzo), la

actuacion de la cantaora Rocio Marquez

(28 de marzo) y la velada ofrecida por el

pianista David Pefia Dorantes y la tam-

bién cantaora Marina Heredia, con la

colaboracién especial de la Banda Sin-

fénica de la Hermandad de los Gitanos

de la capital andaluza (25 de mayo).

Por otra parte, Loterfas y la Fundaci6 del
Gran Teatre del Liceu han firmado un
acuerdo de colaboracién que permitira
acceder a personas con diversidad fun-
cional a diferentes actividades cultura-
les, como ensayos de 6peras, visitas sen-
soriales adaptadas para personas ciegas
o conferencias con musica en directo.
Del mismo modo, Loterfas colabora
con el servicio de audio-descripcién en
las 6peras escenificadas, asi como con
el programa destinado a personas con
autismo y el programa de integracion
de personas con diversidad funcional
como plantilla de acomodacién durante
las funciones de El Petit Liceu escolar.

Fotos: Guillermo Mendo
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Olimpismo y futbol,
de la mano de Europa Press

Espafiol, Alejandro Blanco inau-

guré la 122 temporada de los De-
sayunos Deportivos de Europa Press,
patrocinados por Loterias y Apuestas
del Estado. El 11 de abril, analizé el pre-
sente y el futuro del olimpismo espariol
con la mirada puesta en los Juegos Olim-
picos de Tokio 2020. Defendio la vigen-
cia del Programa ADO —en el que par-
ticipa Loterfas— para seguir ayudando
ala preparacion de nuestros deportistas
olimpicos. En este sentido, se mostro fa-
vorable a un modelo mixto de financia-
cién publico-privada, animando a todas
las empresas a sumar esfuerzos para lo-
grar ese objetivo comun.

El Presidente del Comité Olimpico

El 24 de abril, le correspondié el turno
al Presidente de la Asociacion de Futbo-
listas Espafioles (AFE), David Aganzo,
quien se mostré orgulloso de “repre-
sentar a mds de 10.000 deportistas” y
record6 que es en Segunda Divisién B y
en Tercera donde mds se necesita a este
sindicato, porque, “sin salir en las por-
tadas”, esos futbolistas “tienen la mis-
ma dedicacién que los de las categorias
superiores”. David Aganzo se refiri6 a la
AFE como “un sindicato potente, atento
y abierto los 365 dias del afio, que cui-
da de los futbolistas durante su carrera
y también cuando se apagan los focos”.

La cita del 27 de mayo estuvo dedica-
da al fitbol femenino y, en particular,
a la seleccion nacional, que pocos dias
después iba a debutar en el Mundial de
Francia. El seleccionador, Jorge Vilda
—acompaiiado de las jugadoras Aman-
da Sampedro, Mariona Caldentey y Sil-
via Meseguer—, explic6 que el anterior
Mundial “acerco el fitbol femenino a los
hogares y, desde entonces, se han dado
pasos muy importantes. Ahora todos los
fines de semana se retransmiten cuatro
o cinco partidos en directo, con impor-
tantes cuotas de pantalla, y los grandes
estadios han empezado a abrirse al ftit-
bol femenino. Por fin se le estd dando el
lugar que merece en la sociedad y en los
medios de comunicacién”.

Emilia Gutiérrez / Europa Press

europa press

Desyunces Deporives

Europa Press

Eresto Ainaud / Europa Press

Los ultimos Desayunos Deportivos de Europa Press han estado protagonizados por Alejandro Blanco (arriba),
David Aganzo (centro) y Amanda Sampedro, Jorge Vilda, Silvia Meseguer y Mariona Caldentey (abajo).
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Aumenta la audiencia de Ltv

vision (Ltv) ha aumentado su au-

diencia en 650.000 espectadores,
alcanzando asi la cifra de 5.300.000 es-
pectadores semanales, segin la 12 ola
de 2019 del Estudio General de Medios
(EGM). De esta forma, Ltv deja atrés los
4.650.000 espectadores semanales de la
3apolade 2018.

El canal audiovisual Loterias Tele-

Ademas, el canal audiovisual de Loterias
y Apuestas del Estado supera tanto en
audiencia como en penetracién a so-
portes similares como el Canal Metro, y
tiene mds del doble de penetracion que
los canales ubicados en estaciones de
tren y aeropuertos.

Ltv también ha mejorado sus cifras res-
pecto al mismo periodo del EGM del
afo pasado, lo que supone la consolida-
cién de un canal caracterizado por pre-
sentar la informacion de forma directa,
con contenidos de calidad, y con el ob-
jetivo de ofrecer el mejor servicio tanto a
los clientes como a los puntos de venta.

Actualmente, Ltv tiene desplegadas un
total de 9.383 pantallas en toda la red
comercial de Loterfas.

MOBILIARID URBANG | 25.706
-Paradas do autobis Baas
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JColumnas SR 7554
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EL JOKER FESTIVAL,
UNA DE LAS MEJORES
IDEAS DEL ANO

Actualidad Economica, la revista
semanal de economia de El Mundo,
concedid en mayo sus premios a
las 100 mejores ideas del afio pasa-
do. Uno de los galardones fue para
Loterias y Apuestas del Estado por
el Joker Festival, promocién de El
Joker dirigida especialmente al pu-
blico millennial, que conté con la
participacion de cinco de los grupos
indie espanoles de mayor éxito en
la actualidad: Izal, Dorian, La Casa
Azul, Ninos Mutantes y Viva Suecia.
Las cinco bandas actuaron el 13 de
noviembre, de forma simultanea, en
Madrid, Barcelona, Valencia, Bilbao
y Sevilla.
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La Vuelta presenta sus maillots

ta a Espafia fueron presentados el

3 de abril en Madrid por Unipublic,
organizador de la carrera, y Santini, fa-
bricante de las prendas. El maillot de lu-
nares, que lucird el lider de la clasifica-
cion de la montafia, estard patrocinado
por Loterias y Apuestas del Estado —por
octavo afno consecutivo—. Los otros tres
maillots serdn los de las clasificacio-
nes general (rojo), por puntos (verde) y
combinada (blanco).

Los maillots oficiales de la 742 Vuel-

Este afio la Vuelta comenzara el 24 de
agosto en las Salinas de Torrevieja (Ali-
cante) y finalizard el 15 de septiembre
en la capital de Espafia. Serdn un total
de 21 etapas, 13 de ellas de montafia o
media montafia, con un recorrido de
3.272,2 km.

Las siete primeras etapas discurrirdn
principalmente por la Comunidad Va-
lenciana. Después, la Vuelta hard dos
breves incursiones en Catalufia y Ando-
rra, para desplazarse a continuacion al
suroeste de Francia. El pelotén rodara
entonces por toda la cornisa cantdbrica:
Navarra, Pafs Vasco, Cantabria, Asturias
y norte de Castilla y Le6n. Aproximan-
dose ya a su final, la Vuelta recorrerd el
centro de la Peninsula hasta llegar final-
mente a Madrid.

Una de las jornadas mds duras serd pro-
bablemente la 92 etapa, en cuyo per-
fil destacan como un tridente el Coll
d’Ordino (1.980 m), el Coll de la Gallina

i

Los maillots verde, rojo, de lunares y blanco volveran
a identificar a los campeones de la Vuelta a Espana.

(1.905 m) y el Alto Els Cortals d'Encamp
(2.095 m), todos ellos en Andorra. Tam-
bién serd especialmente dificil la 132
etapa, con final en el Alto de los Machu-
cos (889 m), en Cantabria, después de
haber pasado ese mismo dia por otros
seis puertos de montafa. Por ultimo,
las etapas 152 y 162, ambas en Asturias,
podrian terminar de decidir el futuro de
esta edicién de la Vuelta, con subidas tan
espectaculares como el Puerto del Acebo
(1.170 m) y el Alto de La Cubilla (1.670 m).

Aun podria haber alguna sorpresa al
paso del pelotén por la Sierra de Nava-
cerrada (182 etapa) y la Sierra de Gredos

(202 etapa). Lo tnico seguro es que solo
los mds fuertes conseguiran llegar el 15
de septiembre a Madrid.

Jorge Miguélez

PREMIO A LA CAMPANA DE NAVIDAD

La pelicula 22 otra vez, eje central de la camparia del Sorteo Ex-
traordinario de Navidad de 2018, ha obtenido un Merit Award
en el festival publicitario One Show, uno de los mas prestigio-
sos del panorama internacional. Este premio se suma a los re-
cibidos en el ambito nacional, por parte del Club de Creativos.

EL

OR
EMIO E§

One Show se fundd en Nueva York en 1973 y cada afo reci-
be miles de inscripciones procedentes de todo el mundo. En
esta ocasion, la entrega de galardones tuvo lugar del 6 al 10 de
mayo, durante la semana de la creatividad.

OMPARTIRLO -

i

Este premio supone un reconocimiento al trabajo bien hecho
de Loterias y Apuestas del Estado en el ambito de la comuni-
cacion publicitaria.
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El Sorteo Extraordinario de Navidad es el mas emblematico de Loterias y Apuestas del Estado.

Mejoras en la distribucion
de Loteria de Navidad

Dentro de unos dias comenzara la distribucion de la Loteria de Navidad y este afio
llega con importantes mejoras que se han consensuado con los representantes de
la red de ventas. En este sentido, desde Loterias hemos renovado el sistema de dis-
tribucion y consignacion, se han afadido bonificaciones, eliminado restricciones y
mejorado el sistema de solicitudes con el objetivo de facilitar la gestion del sorteo

mas emblematico del ano.

En Loterfas y Apuestas del Estado, cons-
cientes de la importancia de la Loteria
Nacional como el juego de mayor tras-
cendencia y tradicién, hemos trabajado
en los tltimos meses con los represen-
tantes de las asociaciones y puntos de
venta para implementar una serie de
mejoras en la distribucién de su sorteo
mds emblemadtico: el Sorteo Extraordi-
nario de Navidad. Con el objetivo de fa-
cilitar alos puntos de venta la gestién de
la Loteria de Navidad se han consensua-
do una serie de novedades en diferentes
ambitos.

En primer lugar, para la distribucién
y consignacién del Sorteo de Navidad
2019, hemos eliminado restricciones
como las de reduccién de consignacién
a aquellos puntos que no hubieran co-
municado o transmitido en el afio an-
terior; o la de no enviar remesas pos-
teriores a los puntos de venta que no
tuvieran ingresado al menos el 0,7 % de
la consignacién.

También hemos llevado a cabo una su-
bida lineal de la consignacién del 4% so-
bre las ventas del afio anterior y, en lugar
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de penalizar, en Loterias hemos optado
por bonificar, es decir, incrementamos la
consignacion a cada punto de venta en
una escala de hasta el 5%, dependiendo
de la devolucién del afio anterior.

Asimismo, también hemos trabajado en
dar respuesta a una de las peticiones de
los puntos de venta: este ano las solici-
tudes de niimeros especiales no se han
atendido por orden de entrada en eSTI-
LA, sino que se ha establecido un orden
de prioridad en funcién de la devolucién
del afio anterior. Esta mejora ha permi-



tido que no se produzca ningtin colapso
en el portal, como en afios anteriores, y
se haya facilitado asi a las Administra-
ciones la peticién de sus nimeros. Este
mismo criterio es el que vamos a seguir
para los primeros pedidos de segundas
consignaciones.

Por otro lado, también hemos llevado a

cabo un importante desarrollo en SIGI-

LO (Sistema de Gestion Integral de Lote-

ria) en tres lineas de trabajo:

1. En cuanto a las solicitudes de las
Administraciones de Loteria que se
reciben a través de eSTILA para mo-
dificar su abono o pedir nimeros
especiales, ya no es necesario impri-
mirlas en papel y entran directamen-
te a la aplicacién SIGILO, ordenadas
segun los criterios establecidos para
la primera consignacién anterior-
mente mencionados. Con esta me-
dida, agilizamos el procedimiento y
avanzamos en nuestro compromiso
con el medio ambiente.

2. Laaplicacién, siguiendo el orden esta-
blecido, resuelve ya de forma automa-

tica las solicitudes de baja de billetes
abonados, en su caso, y a continua-
cion las altas. De esta forma Loterias
ha reducido de manera significativa
el nimero de errores que se podian
producir al realizar todo el proceso de
grabacion de forma manual.

. Hemos separado la resolucién de los

nimeros especiales y terminaciones
especiales: grabando primero las so-
licitudes de ntimeros concretos y, a
continuacion, las terminaciones. De
este modo asi no hay peticiones de
nidmeros concretos que no se pue-
dan servir, por haberse adjudicado a
otra Administracién, que realmente
solo estaba interesada en la termi-
nacion.

Loterias bonifica

a los puntos de venta
incrementando

la consignacion

en el Sorteo de Navidad

@-_ ACTUALIDAD

Se han desarrollado
mejoras técnicas

en SIGILO

para las solicitudes
de Loteria Nacional

En definitiva, estas novedades son el
resultado de una senda de trabajo cons-
tante de Loterfas con los grupos de tra-
bajo de los representantes de los puntos
de venta, en la que seguiremos trabajan-
do parala mejora de la Loteria Nacional,
tanto desde el punto de venta de avan-
ces técnicos como estructura del juego,
distribucién y gestién en general.

Estas mejoras han sido posibles gra-
cias a las ideas y al esfuerzo conjunto
de puntos de venta, asociaciones y
Loterias. Seguiremos trabajando para
mantener esta linea de colaboracién
que, sin duda, redundard en beneficio
de todos.
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Repartir un bote de EuroMillones con las personas a las que queremos es un suefio hecho realidad en el spot de esta campana.

‘Somos lo que damos”

La nueva campafia de EuroMillones apela a la generosidad.

'/ o hay nada madés grande” que
N los botes que EuroMillones
sortea cada martes y cada vier-
nes del afio, pero algunos botes son mas
especiales que otros. Por eso, Loterfas y
Apuestas del Estado ha hecho coincidir
el lanzamiento de su nueva campaia de
EuroMillones con el sorteo del 7 de ju-
nio, en el que se ponia en juego un bote
especial de 130 millones de euros.

De la mano de la agencia No Line/The
Blend, EuroMillones plantea en esta
campafia una propuesta que conecta
con el publico a través de las emociones
y afianza el territorio de comunicacién
que comenzo a construir en 2017. Un
territorio anclado en la generosidad del
ser humano.

;Quién no ha fantaseado alguna vez con
la idea de ganar un gran premio, tan
grande que pueda repartirlo con los que
le rodean? De un insight asi de potente
nace el concepto de esta nueva entrega

de EuroMillones: “No somos lo que te-
nemos, somos lo que damos”.

La nueva campaia nos anima a pensar
como repartiriamos un bote de EuroMi-
llones sin renunciar a cumplir nuestros
suenos y los de las personas a las que
queremos. Todos nos sentimos un poco
protagonistas de esta campafia, puesto
que la posibilidad de sonar, de ser millo-
nario, estd ahf desde el mismo momen-
to en que jugamos a EuroMillones.

La pelicula ha sido producida por Far
Media y dirigida por Gerardo Olivares.
Su dilatada carrera como director de
documentales de viajes (La ruta de las
Cordobas, La ruta de Samarcanda, etc.)
yla sensibilidad reflejada en sus pelicu-
las ala hora de fundir al ser humano con
la naturaleza (Entre lobos, Hermanos del
viento, El faro de las orcas, etc.) fueron
las razones por las que los creativos de
No Line/The Blend eligieron a este ci-
neasta y guionista para dirigir la pelicu-
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la de EuroMillones. La direccién de fo-
tografia ha corrido a cargo de Gonzaga
Manso, quien ya colaboré con Gerardo
en su Ultima pelicula, 4 latas.

La primera oleada de la campaia estaba
formada por un spot de 1 minuto con re-
ducciones a 45, 30 y 20 segundos, piezas
que pudieron verse en cine, television e
internet. Ademads, la campana se reforzé
con dos cuiias de radio y apariciones en
prensa, digital, exterior y redes sociales.

Heaven Music puso musica a los spots
y las cufias, creando un tema que refor-
zaba el espiritu de la marca: The world’s
better when we share (El mundo es mejor
cuando compartimos).

El destino es caprichoso

Mientras tanto, en el caso de La Primiti-
va, el Sr. ElDestino y su Secretario vuel-
ven a ser los protagonistas de una nueva
y divertida campana que refuerza el ya
conocido mensaje que acompana a este

i Sy c
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El Sr. ElDestino y su Secretario vuelven a
protagonizar una campana de La Primitiva.

juego: “El destino es caprichoso y puede
elegir a cualquiera”.

La principal novedad de esta campaiia,
realizada por la agencia Proximity Ma-
drid, es que el Sr. ElDestino en persona
sale en busca del ganador de La Primiti-
va. Eso si, a su manera. Dado su caracter
caprichoso, aparece en las situaciones
mads inoportunas que se puedan ima-
ginar. Mientras tanto, en los spots que
anuncian los botes de La Primitiva es
el Secretario quien inoportuna al Sr. El-
Destino en sus vacaciones para que elija
de una vez al ganador.

La campafia constaba de un spot genéri-
co de 45y 30 segundos, y cuatro spots de
20 segundos enfocados al bote de La Pri-
mitiva. En cine se emitié también el spot
genérico en formato de 71 segundos.
Estas piezas se complementaban con
cufias de radio y apariciones en prensa,
digital y redes sociales, asi como en los
propios puntos de venta.

@-_ ACTUALIDAD

Las loterias europeas
avanzan en la comunicacion
publicitaria responsable

pean Lotteries eligio el 29 de mayo

a los miembros de su Comité
Ejecutivo para los dos préximos afios
(2019-2021), y entre ellos se encuentra
el Presidente de Loterias y Apuestas
del Estado, Jestis Huerta. Este érgano,
encabezado por el alemdn Hansjorg
Holtkemeier (Deutsche Klassenlotte-
rie Berlin), lo integran 11 personas del
maximo nivel directivo de entre las lo-
terfas europeas que forman parte de la
asociacién.

La Asamblea General de The Euro-

El 10° Congreso de Loterias Europeas,
celebrado durante tres dias en la ciu-
dad belga de Amberes, se centré en
“El éxito del azar”, una temdtica que
permitié compartir un interesante in-

tercambio de ideas en diferentes areas
de trabajo.

Durante el encuentro, destacé espe-
cialmente la aprobacién del denomi-
nado Acuerdo de Amberes, un docu-
mento mediante el cual la Asamblea
General pone de relieve el papel de
las loterfas publicas como garantes
del juego responsable, protegiendo al
consumidor y subrayando su vocacion
de servicio a la sociedad. En este sen-
tido, destaca el compromiso por la co-
municacion publicitaria responsable y
coherente.

Por lo tanto, el juego responsable vol-
vié a situarse como uno de los valores
de futuro de las loterias europeas.

Comité Ejecutivo de The European Lotteries (arriba) y
reunion de la Asamblea General (abajo).
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UNA EMPRESA DE VALORES =

El valor de la soLiDARIDAD

Loterias mantiene inalterables desde su fundacion, hace mas de 250 afios, una
serie de sefas de identidad que la definen como empresa publica. Dichos valores
conforman tanto la estrategia como las actividades diarias de Loterias, incluyendo,
especialmente, la labor de los puntos de venta, las delegaciones y los trabajadores.
En este caso nos centramos en el valor de la solidaridad, que se materializa a tra-
vés del trabajo diario, asi como del apoyo a entidades como Cruz Roja Espafiola.

del Estado estd construida a través

de una serie de valores que se han
mantenido firmes, generacién tras ge-
neracion, a lo largo de su historia. Esos
valores son los que hacen de Loterias
una empresa ptblica inica, que mantie-
ne el objetivo constante de aportar sus
beneficios a la sociedad espafiola. Con
dicho propésito se fundé en tiempos de
Carlos II1, y esa misma finalidad se man-
tiene inalterable a dia de hoy.

I a trayectoria de Loterfas y Apuestas

Esta solidaridad que definié a Loterias
en sus inicios es la base de su actividad

actual y es una de las caracteristicas que
permiten identificarla con los ciudada-
nos de nuestro pais.

En este sentido, ademds de destinar
todos sus beneficios de forma directa
o indirecta al conjunto de la sociedad,
Loterias desarrolla una politica de pa-
trocinios en los dmbitos de investiga-
cidn, cultura, deporte o sociedad. Y este
ultimo apartado es uno de los que mds
relevancia tienen dentro de su labor so-
cial, porque ayudar a los sectores mds
desfavorecidos es un compromiso fun-
damental para Loterfas.
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A través de su iniciativa Loterfas con la
Sociedad, se materializa su colabora-
cién con diferentes proyectos de enti-
dades de interés publico como la Aso-
ciaciéon Espanola Contra el Céncer, la
Fundacién para la Investigacién Biomé-
dica del Hospital Infantil Universitario
Nifo Jesus o Cruz Roja Espafiola.

Con Cruz Roja desde 1924

El dltimo Sorteo Especial Cruz Roja,
celebrado el pasado 8 de junio —como
recogemos en este nimero del Bole-
tin—, es el mejor ejemplo del apoyo de
Loterfas a dicha organizacién humani-



taria. Una colaboracién cuyo origen se
remonta a 1924. Durante muchos afios,
los sorteos dedicados a Cruz Roja tu-
vieron cardcter finalista, pero ahora se
rigen por un convenio que se renueva
cada cuatro anos, lo que permite dar
una mayor estabilidad y permanencia
en el tiempo a los diferentes programas
desarrollados por la organizacién. El
convenio actualmente en vigor, firmado
en 2017, aportard a Cruz Roja Espafiola
un total de 60,2 millones de euros, que
irdn destinados a financiar sus proyec-
tos de cardcter social.

Entre los programas puestos en marcha
gracias a esta colaboracion, destacan
cuatro lineas de trabajo: atencién a per-
sonas mayores, a personas con discapa-
cidad, a mujeres en situacion de dificul-
tad social y a personas en situacién de
extrema vulnerabilidad.

En cuanto a la atencién a personas ma-
yores, la colaboracién entre Loterias y
Cruz Roja permite garantizar la presta-
cién de servicios sociales, asistenciales y
de acompafnamiento a personas de edad
avanzada, a sus familias y a sus cuidado-
res, con el objetivo de mejorar su calidad
de vida durante el proceso de envejeci-
miento. Esta linea de trabajo es de espe-

La solidaridad
define a Loterias

y Apuestas del Estado
desde sus inicios,

en tiempos de Carlos 111

cial importancia para todos, dado que
el envejecimiento poblacional es una
realidad en Occidente y, por ello, en los
Objetivos de Desarrollo Sostenible de la
Agenda 2030 se incluyen diferentes me-
didas para apoyar a este colectivo.

En relacion con el programa de atencion
a personas con discapacidad, el com-
promiso de Loterias estd dirigido a pro-
mover la insercion social y laboral de di-
chas personas, mediante la provisién de
servicios adaptados a sus necesidades.
Los centros de dia, la teleasistencia, las
ayudas a domicilio o la atencién en pla-
yas y otras actividades de ocio y tiempo
libre son algunas de las actividades que
Cruz Roja lleva a cabo.

Ademads, Loterfas colabora con el pro-
grama de atencién a mujeres en situa-
cion de dificultad social, dirigido a cu-
brir sus necesidades bdsicas. Entre las
actividades que Cruz Roja realiza en este
ambito destacan la acogida, atencion y
asesoramiento, la deteccion e interven-
cién con victimas de trata, las casas de

—

emergencia para mujeres victimas de
violencia de género, etc.

Asimismo, Loterias colabora en la acti-
vidad multidisciplinar dirigida a perso-
nas vulnerables, con especial atencién a
quienes se encuentran en riesgo de po-
breza y exclusion social. En este sentido,
se organizan talleres y otras actividades,
se prestan bienes, etc. El descubrimien-
to en Sevilla de una placa conmemorati-
va del apoyo de Loterias a Cruz Rojayla
posterior visita a los talleres, que recoge-
mos también en este Boletin, se enmar-
can dentro de esa linea de trabajo.

Por ultimo, Loterfas colabora en diferen-
tes programas de salud cuyo objetivo es
promover habitos y conductas saluda-
bles, que contribuyan a la mejora de la
calidad de vida de las personas destina-
tarias.

En definitiva, el valor de la solidaridad
es posible gracias a la labor diaria de
todos los que formamos parte de Lote-
rias, comenzando por la atencion a los
clientes en los puntos de venta de la red
comercial, pasando por la labor de las
delegaciones y terminando por la acti-
vidad de los trabajadores de la empresa.
Entre todos construimos Loterias.
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El Sorteo Especial Cruz Roja de este afio se celebro en el interior del Pabellon de la Navegacion de la capital andaluza.

Un sorteo cargado
de humanidad

Sevilla acoge por sequnda vez el Sorteo Especial Cruz Roja.

n ué es para ti la humanidad?
L Esa es la pregunta que Cruz
Roja Espafiola lanza a la so-

ciedad en el video de su dltima campafia
institucional, con la que pretende ha-
cernos reflexionar sobre los valores que
dan sentido a la vida. “La humanidad
nos permite ponernos en la piel del pré-
jimo”, afirma el director de cine Javier
Fesser. “La humanidad es dejarse llevar
por el corazén”, opina Ignacio Muiioz,
Presidente de la Asociacién Espafiola
Contra el Céncer. “La humanidad es el
amor por el ser humano por el simple
hecho de serlo”, explica el profesor y es-
critor Bernardo Souvirén.

Estas son solo algunas de las respuestas
a esa pregunta. Por su parte, el Presi-
dente de Loterias y Apuestas del Estado,
Jesus Huerta, senala: “Si la humanidad
tiene que ver con compartir generosa-
mente con el otro, le veo una gran rela-
cién con lo que cada dia intentamos ha-
cer en Loterias, una entidad ptblica que
orienta toda su actividad al beneficio
de la sociedad y la ayuda a las personas
mads desfavorecidas”.

Con ese espiritu de humanidad y de-
seando difundir la labor de una orga-
nizaciéon tan querida y admirada por
todos, se realiz6 el 8 de junio una nueva
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edicién del Sorteo Especial Cruz Roja,
desde el Pabellén de la Navegacién de
la ciudad de Sevilla. Un cita ya habitual
en el calendario de la Loteria Nacional,
puesto que viene celebrdndose ininte-
rrumpidamente desde 1924. En la ac-
tualidad, se enmarca en un acuerdo de
colaboracién entre Loterias y Cruz Roja
que se renueva cada cuatro anos.

La emisién constaba de 10 series de
100.000 billetes cada una, a 120 euros
el billete (12 euros el décimo). Como
es habitual, se distribuia en premios el
70% de la emisién, es decir, 84 millones
de euros. En particular, habia un primer



LOTERIA NACIONAL

premio de 1 millén de euros por serie,
un segundo premio de 250.000 euros
por serie y un tercer premio de 50.000
€uros por serie.

El primer premio correspondié al 57.806,
consignado integramente en la Adminis-
tracién ne 13 de Santiago de Composte-
la. El segundo premio fue para el 41.818,
vendido en la Administracién n° 83 de
Valencia. Y el tercer premio se lo llevo el
36.119, consignado en las Administra-
ciones ne° 4 de Villena (Alicante), n° 231
de Barcelona, n° 13 de Santander, n° 2 de
Abarédn (Murcia) y n° 75 de Zaragoza.

La capital de Galicia ya sabia lo que era
ser agraciada con el primer premio de
un sorteo dedicado a Cruz Roja, puesto
que eso mismo ocurrié en 1993. Enton-
ces el nimero agraciado fue el 27.990
y el premio ascendié a 80 millones de
pesetas (el equivalente a 480.810 euros)
por serie.

Esta era la octava vez que Sevilla aco-
gia un sorteo de Loteria Nacional. Las
siete ocasiones anteriores fueron en
1973, 1980, 1989, 1992 (dos veces), 1999
y 2010. El de 1973 fue también, precisa-
mente, un sorteo de Cruz Roja.

Acto de presentacion

La presentacién del sorteo del pasado 8
de junio se realizé en la sede provincial
de la organizacién humanitaria. Alli, el
31 de mayo, Jestis Huerta y la enton-
ces Presidenta de Cruz Roja en Sevilla,
Amalia G6mez, descubrieron una placa
conmemorativa, acompafiados por el
Secretario General de Cruz Roja Espa-
fiola, Leopoldo Pérez. A continuacidn,
recorrieron juntos las instalaciones
para visitar los distintos talleres forma-
tivos que alli se imparten y, posterior-
mente, ofrecieron una rueda de prensa.
Para finalizar, presentaron la campafia
del Sorteo Cruz Roja de este afio, titula-
da Me quedo contigo.

Escanca este
cédigo QR

para ver el video
de Cruz Rojo
"éQué es para Ti
la humanidad?".

@:- ENJUEGO

Descubrimiento de una placa conmemorativa (arriba), visita a distintos talleres (centro) y presentacion del
sorteo del 8 de junio (abajo), en la sede de Cruz Roja en Seuvilla.
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Por la Ruta del Padre Sarmiento

asta el préximo 25 de julio, festivi-
H dad de Santiago Apéstol, los déci-

mos de los jueves de Loteria Nacio-
nal estardn dedicados a la Ruta del Padre
Sarmiento, que recuerda la peregrina-
cién a Santiago de Compostela realizada
en 1745 por Fray Martin Sarmiento. Esta
ruta sale de Pontevedra y recorre un total
de 190 km, repartidos a lo largo de nueve
etapas, siete de las cuales discurren por
la comarca pontevedresa de O Salnés. A
partir de Padrén (A Corufia), la ruta sigue
el trazado del Camino Portugués.

Esta serie consta de 10 décimos, ilustra-
dos con imdgenes de Pontevedra, Com-
barro, Sanxenxo, O Grove, Cambados, A
Illa de Arousa, Vilanova de Arousa, Vila-
garcia de Arousa, Ruta do Mar de Arousa
e Rio Ulla y Santiago de Compostela.

Fray Martin Sarmiento (1695-1772) esta-
bleci6é una estrecha relacion intelectual
con el Padre Feijoo, del cual se convir-
ti6 en discipulo y colaborador. Junto a él

Presentacion de la serie de décimos de Loteria Nacional dedicados a la Ruta del Padre Sarmiento.

combatio6 la supersticién y la ignorancia,
proponiendo la fundacién de bibliote-
cas en los pueblos, muy en la linea del
pensamiento de la [lustracién. Sarmien-
to entendid que era necesario conocer,

recuperar y salvaguardar las tradiciones
y la cultura popular. En eso fue un gran
precursor y contribuy6 decisivamente
a la investigacion y recuperacion de la
cultura gallega.

Dos siglos de pasion por

pasado 16 de mayo estuvo dedica-
do al bicentenario de la sumillerfa.
La presentacion tuvo lugar tres dias an-
tes en el Casino de Madrid, durante una

El décimo de Loteria Nacional del

de las habituales tertulias vinicolas que
alli se celebran.

En ella participé el Director de Desa-
rrollo de Negocio de Loterias y Apues-

|

La presentacion del décimo tuvo lugar en el Salon “El Torito” del Casino de Madrid.
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la sumilleria

tas del Estado, Fernando Alvarez, junto
con diversos representantes del sector y
sumilleres de reconocido prestigio. En-
tre otros, participaron Custodio Lépez,
exsumiller del restaurante Zalacain de
Madrid, y Pablo Martin, Presidente de
la Unién de Asociaciones Espaiiolas de
Sumilleres.

Esta no era la primera vez que la Loteria
Nacional se sumaba a una conmemo-
racién relacionada con el vino, un pro-
ducto tan importante en la economia
espafiola y que tanto reconocimiento
ha obtenido fuera de nuestras fronteras.
Los décimos del 3 de marzo de 2016 es-
tuvieron dedicados a los 3.115 afos de
produccién de vino en Espafia, mientras
que los del 25 de octubre de 2018 sirvie-
ron para celebrar los 200 afios del eno-
turisno espafol. Todo ello, con la cola-
boracién de la plataforma Cata del Vino.
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LOTOTURF Y QUINTUPLE PLUS

galope!

Espectacular temporada de primavera en el Hipoédromo de La Zarzuela.

pecial para los amantes del turf,

que estan pudiendo disfrutar de la
emocion de las carreras de caballos en
el Hipédromo de La Zarzuela, en Ma-
drid; el Gran Hipédromo de Andalucia,
en Dos Hermanas (Sevilla); y el Hip6-
dromo de San Sebastidn. Repasamos a
continuacién las pruebas de categoria A
disputadas hasta la fecha, todas ellas en
el hipédromo madrilefio.

Esta primavera estd siendo muy es-

El Gran Premio Duque de Alburquerque,
para caballos y yeguas de cuatro afios en
adelante sobre una distancia de 2.000
metros, se celebré el 21 de abril. Karls-
burg, ganador de la pasada edicidn,
no partia como favorito, puesto que el
publico parecifa confiar mds en Noray.
Mientras que aquel llevaba todo un afio
sin ganar, este habia sumado cuatro vic-
torias en el mismo periodo. No obstante,

el Duque de Alburquerque parece estar
hecho a la medida de la cuadra Habit:
Karlsburg volvi6 a darse un homenaje
—acab06 sacando cuatro cuerpos a No-
ray—, del mismo modo que su compa-
fiero Celtic Rock repitié triunfo en las
ediciones de 2013 y 2014. Tanto ahora
Karlsburg como entonces Celtic Rock
tuvieron como jinete al experimentado
José Luis Martinez.

El 28 de abril se disputé el Gran Premio
Valderas (Poule de Potrancas), destina-
do a las mejores hembras de tres afios,
con un recorrido de 1.600 metros. La
edicién de este afio estuvo marcada por
el elevado niimero de participantes, un
total de 18, y por las dudas del jockey ti-
tular de la cuadra Bering, el francés Clé-
ment Cadel, sobre si montar a Bielva o a
Udalla, dos firmes candidatas al triunfo.
Finalmente, eligi6 a Bielva —la favorita

en taquillas— y qued6 noveno, mien-
tras que su compatriota Francois-Xavier
Bertras disfruté de la victoria a lomos de
Udalla. Eso si, Bertras fue multado por
hacer un uso excesivo de la fusta. La se-
gunda posicién fue para Aprada, monta-
da por José Luis Martinez.

Como es habitual, una semana después
se celebré el Gran Premio Cimera (Pou-
le de Potros), reservado a machos de
tres anos y con idéntica distancia. En
este caso eran 16 los participantes, pero
pronto se quedaron en 15 cuando Sha-
hanian derrib6 a su jinete, el portugués
Ricardo Sousa, nada mds abrirse los ca-
jones de salida. Sin duda, el protagonis-
ta delajornada fue Einar, conducido por
el francés Tony Piccone, que rematé con
fuerza por el exterior de la pista —pa-
sando en poco tiempo de la tltima a la
primera posicién—, mientras sus rivales
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se estorbaban unos a otros por el inte-
rior. A 50 metros de la meta, ya era pri-
mero. Los favoritos, Sir Roque y Gueraty,
tuvieron que conformarse con el quinto
y el séptimo puesto, respectivamente.

Si el Valderas es la prueba de velocidad
por excelencia para las potrancas de tres
afios, el Gran Premio Beamonte (Oaks
espafiol) es su prueba de resistencia. El
26 de mayo, 10 candidatas al triunfo se
enfrentaban sobre 2.400 metros, y Virka
—que no era ni mucho menos la favorita
(cotizabaa 7,9, frente alos 2,9 de Goneril
o los 3,7 de New Bareliere)—, se impuso
por mds de cinco cuerpos de diferencia.
Desde la reapertura del Hipédromo de
La Zarzuela, en 2005, ninguna potranca
habia ganado con tanta claridad. El jine-
te francés Enzo Corallo tuvo mucho que
ver en la victoria de Vika, al saber espe-
rar el momento oportuno para atacar.

Por ultimo, el 2 de junio se celebré el
Gran Premio Villapadierna (Derby es-
panol), para potros y potrancas de tres
anos sobre una distancia de 2.400 m. El
favorito era Pedro Cara —montado por
José Luis Martinez—, que ya sabialo que
era ganar en la milla y media. De hecho,
si no hubiera sido por Axioco —monta-
do por Jaime Gelabert—, su victoria hu-
biera sido incontestable (ambos sacaron
mads de tres cuerpos al tercer clasificado,
Gueraty). Sin embargo, a pocos trancos
ya de la meta se produjo un incidente
que cambio el curso de la carrera: cuan-
do ambos se encontraban cabeza con
cabeza, Pedro Cara se vencio sobre Axio-
co, llevandolo hacia los palos. Como
consecuencia, los comisarios decidie-
ron distanciar a Pedro Cara y dar como
ganador a Axioco. José Luis Martinez fue
uno de los primeros en felicitar a Jaime
Gelabert, como prueba de fair play.

Quintuple Plus

El 26 de mayo hubo un acertante de ca-
tegoria especial que, con el premio acu-
mulado de primera categoria, consiguio
un premio de 25.113,26 euros. El boleto
fue validado en la Administracién n° 411
de Madrid. El 5 de junio, otro acertante
de categoria especial con primera cate-
goria obtuvo un premio de 8.866,90 eu-
ros. En este caso, la apuesta fue realizada
a través del canal oficial de Loterias y
Apuestas del Estado en internet.
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De arriba abajo, Karlsburg, Virka y Axioco —detras de Pedro Cara—,
Beamonte y el Villapadierna, respectivamente.
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ganadores del Duque de Alburquerque, el
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Administracion n® 2 de Villena (Alicante)
Gerente: Juan Fernando Hernandez Hernandez

Responsabilidad y honradez

sta historia comienza en 1981,
Econcretamente el 1 de septiembre,

cuando una nueva administracion
de Loteria abre sus puertas al ptiblico en
Villena (Alicante). Como hasta entonces
solo existia una en toda la ciudad, esta
pasé a ser lan°®2.Y como abrié en un lo-
cal de la calle Cervantes, acabaria sien-
do conocida como “Loteria Cervantes”.

Los primeros afios fueron complicados,
como suele ocurrir, pero todo ese es-
fuerzo inicial acabé dando sus frutos.
El 5 de enero de 1998, esta administra-
cién repartié el tercer premio del Sor-
teo Extraordinario de “El Nifo”, de 30
millones de pesetas (180.000 euros) por
serie. Y al ser el 46.036 un nimero abo-
nado de “Loteria Cervantes”, el premio
llegé a muchos hogares de la ciudad.
Como muchas veces sucede en estos
casos, dada la confianza que suele ha-
ber, algunos afortunados ni siquiera se
habfan pasado a recoger sus décimos.
Entonces, el titular de la administracion
los custodié cuidadosamente hasta que
todos sus clientes los hubieron retirado.

Aquel hombre trabajador, responsable y
honrado era Juan Herndndez, padre del
actual titular, Juan Fernando Herndn-
dez, quien en 2003 se hizo cargo de la
administracién. Y esos mismos valores
que vio y aprendi6é de su padre son los
que él ahora practica e inculca a sus cin-
co empleados.

Con el paso del tiempo, “Loteria Cer-
vantes” ha seguido re-
partiendo mu-
chos premios.
Hasta ahora, el
mads alto era de
1 millén de eu-
ros y correspon-
dia al sorteo de
El Mill6n del 3 de
marzo de 2017.
Ese premio fue a
parar a una de las
muchas penas —en
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El premio de 24,3 millones de euros es el mas alto que ha repartido la administracion.

este caso, de EuroMillones— que ges-
tiona la administracion.

Sin embargo, el pasado 11 de mayo “Lo-
terfa Cervantes” volvié a superarse al
dar un premio de categoria especial con
12 categorfa de La Primitiva (seis acier-
tos més el reintegro), al que correspon-
dieron nada menos que 24.313.069,17
euros. Es decir, mds de 24 veces el pre-
mio méximo repartido hasta ahora en
sus 37 afnos de historia.

“Yo me enteré la misma noche del sdba-
do, porque me llamaron de la Delega-
cién —explica Juan Fernando—. La no-
ticia se difundié6 enseguida por las
redes sociales y aquf se form6 un
gran revuelo, pero el acertante no
supo nada hasta el lunes al me-
diodia, cuando consegui hablar
con él. Fue entonces cuando se
enteré de que le habia
tocado el premio”. Un
premio, por cierto, que

salié6 de un boleto de ocho apuestas al
que se habia aplicado una reduccion.

“Ya estamos preparados para dar el si-
guiente premio”, bromea Juan Fernando.
Y aunque él lo diga en broma, bien sabe
que eso puede suceder en cualquier
momento, porque “Loterfa Cervantes”
tiene mds de 1.000 abonados semanales
de Loteria Nacional (Ia Administracién
n° 1 le traspasé los abonados que tenia
hace unos afos, antes de cerrar) y se en-
cuentra habitualmente en la lista de los
10 puntos de venta que mds juegos acti-
vos venden en toda Espafia (gracias a la
apuesta que Juan Fernando hizo desde
el principio por las nuevas tecnologias).

Todo ello implica mucho trabajo, mu-
cho esfuerzo y mucha dedicacién, por
supuesto, pero esas son precisamente
las seiias de identidad de “Loteria Cer-
vantes”, donde la familia Hernandez
lleva 37 afios gandndose la confianza de
sus clientes.
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LOTERIAS Y EL MUSEO DEL PRADO: LOS EPHEMERA

Ephemera es una palabra de origen
griego que significa “de un dfa”. Se uti-
liza para nombrar insectos o plantas de
ciclo vital corto y, por extension, a todo
aquello que dura poco o es pasajero. En
el mundo anglosajon, el término se apli-
c6 al conjunto de obras impresas crea-
das con un propésito concreto y que no
pretendian sobrevivir mds alld del men-
saje que presentaban. Durante los afios
setenta del siglo XX se generalizaron los
estudios sobre sus colecciones, pero no
serd hasta las ultimas décadas cuando
se reconocio el valor de estas obras para
la investigacion.
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Los ephemera abarcan una gran varie-
dad de tipologias, de materiales y de
tematicas: felicitaciones, calendarios,
tarjetas comerciales, folletos, anuncios,
invitaciones, entradas, etiquetas, envol-
torios, cromos, naipes, marcapdginas,
etc. “Papeles” que pasan cada dia por
nuestras manos con el propdésito de in-
formar o de publicitar algin producto y
que, a pesar de que no fueron creados
con la intencién de perdurar, el paso del
tiempo puede llegar a convertir en testi-
monios histéricos.

jA NACIONAL
arte del billett
del dia

En Espafia destacan la coleccion de la
Biblioteca Nacional, con mds de 100.000
imdgenes, la del Museo Reina Sofia y la
del Museo del Ferrocarril. E1 Museo del
Prado, que también retine una colecciéon
de ephemera, va a presentar, con motivo
de la celebracion de su bicentenario,
una exposicién virtual dedicada a la
imagen de la pinacoteca a través de im-
presos producidos por el propio Museo
0 por otros organismos publicos. Lote-
rias, comprometida con la sociedad y la
cultura, ha cedido al Prado una serie de
Capillas de Loteria Nacional ilustradas
con obras del Museo. Un conjunto de 77
billetes y 4 décimos con imégenes de sus
colecciones desde 1954 hasta 2019.

Numerosos Museos y Archivos conser-
van billetes de Loterfa, generalmente
ejemplares sueltos de décimos jugados.
SELAE, ademads, atesora una coleccién
de Capillas, testimonio fundamental
de su devenir histérico, que conforma,
junto con la de Listas de Premios y la de
Ingenios y Muebles empleados en los
sorteos, el corazén del Archivo Historico-
Museo de SELAE.
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En Loterias, una “capilla” es el décimo o
billete sin el nimero impreso, es decir,
el diseno final del billete sin las cifras
del nimero que se juega. En lugar de los
guarismos, en la “capilla” se colocaban
ceros y, posteriormente —cuando co-
menz6 a jugarse el niimero cero—, unos
pequenos bombos. La denominacién
procede, probablemente, del mundo de
las artes graficas, donde “capilla” desig-
na al cuadernillo que se va apartando
para su revision antes de encuadernar la
obra completa. Es el sentido que man-
tiene en los billetes, el de una obra ter-
minada que se presenta para ser exami-
naday aprobada.

Los Billetes de Loteria nos permiten
conocer no solo la historia de nuestra
institucion, sino también la de nuestro
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pais. A través de sus imdgenes podemos
descubrir las costumbres, los intereses
y la evolucién de la sociedad espafiola,
ademads del desarrollo del disefio grafico
o de las innovaciones técnicas. Un pe-
quefio y sencillo impreso que el trabajo
de muchas personas ha convertido des-
pués de mds de 250 anos en patrimonio
documental.

Imdégenes:

¢ (Capillas de Loteria Nacional de los
afnos 1954, 1960, 1993 y 2019, ilustra-
das con detalles de La Vendimia o El
Otorio de Francisco de Goya, Floreal
de José Pinazo, Pablo de Valladolid de
Veldzquez y El Jardin de las Delicias
de El Bosco.

Fuente: Archivo Histérico-Museo SELAE









